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“…Paradossalmente 
proprio il successo delle 
vaccinazioni può creare 
problemi nella loro 
accettazione, perché al 
diminuire di frequenza  
delle malattie prevenibili, 
diminuisce la percezione 
della loro gravità”.  
 
(Istituto Superiore di Sanità) 
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POLIO 

Chi si sarebbe 
domandato se 
vaccinare nel 
1950? 
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RISULTATI DELLE VACCINAZIONI 

Fonte dati CDC 
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PERCEZIONE DEL RISCHIO 
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RUOLO DEL WEB 
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Circa la metà utilizza internet per cercare dati sanitari. 
Dati ISTAT 2012 
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PERSONE CHE USANO INTERNET  TUTTI I GIORNI 
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Dati ISTAT 
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Indagine sui determinanti del rifiuto dell’offerta vaccinale nel Veneto 
REPORT DI RICERCA, ANALISI DEI DATI  E INDICAZIONI OPERATIVE DGR n. 3664 DEL 25.11.2008 - All. B Del. Azienda ULSS 20 n. 278 del 25.05.2009 

Frequenza dell’accesso a fonti informative diverse dal Pediatra di Famiglia 

Fonte informativa 
N. vaccinatori 

totali 

% vaccinatori 

totali 

N. vaccinatori 

parziali 

% vaccinatori 

parziali 

N.  

non vaccinatori 

%  

non vaccinatori 

Operatori vaccinali 438 32% 50 37% 50 35% 

Internet 381 28% 77 55% 111 69% 

Medico di fiducia esterno al 

SSN 
127 9% 35 26% 71 47% 

Corso pre-parto 379 28% 33 24% 36 27% 

Passaparola 587 43% 83 60% 120 76% 

Libretto informativo fornito 

dalla Az. ULSS 
797 58% 71 51% 85 58% 

Mass-media 202 15% 39 29% 51 37% 

Associazioni contrarie alle 

vaccinazioni 
106 8% 64 46% 142 84% 

 Totali 3.017 452 666 

Associazioni contrarie alle vaccinazioni, Internet e passaparola sono le fonti non-istituzionali più frequentate dai genitori 
che non vaccinano. Passaparola ed internet hanno un ruolo significativo anche per gli altri. 
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LO STATO ATTUALE DELL’INFORMAZIONE SUL WEB 

RICERCA SU GOOGLE 
Parole chiave utilizzate per la ricerca (primi 10 risultati):   
Vaccino          Vaccini          Vaccinazione          Vaccinazioni 

40% istituzionali 

35% Antivaccini 

7,5%  Vaccinazioni Estero 

7,5% Altro 

7,5% Wikipedia 
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http://goo.gl/1MHSA
http://goo.gl/LGMEc
http://goo.gl/XzY2v
http://goo.gl/jvHf9
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SITI INTERNET 
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http://www.mednat.org/vaccini/vaccini_base.htm 
http://www.comilva.org/ 
http://www.disinformazione.it/vaccinazioni.htm 
http://www.infovaccini.it/doku.php#.UPkddSf8KvM 
http://www.vaccinareinformati.org/ 
http://www.condav.it/ 
http://www.corvelva.org/ 
http://www.fondazionedannidavaccino.com/ 
http://www.coriv.org/ 
http://www.informasalus.it/it/articoli/vaccinazioni/ 
http://www.vitanaturale.it/vaccini/index.php?cat=32%20=4 
http://www.vaccinazione.it/ 
 

Lo stato attuale della controinformazione sul web  
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BLOG ANTIVACCINATORI 

Lo stato attuale della controinformazione sul web  

STEFANO MONTANARI 
http://www.stefanomontanari.net/sito/ 
 
 
EUGENIO SERRAVALLE 
http://www.eugenioserravalle.com/ 
  
 
GIORGIO TREMANTE 
http://www.tremante.it/ 
  
 
SAVERIO CREA 
http://avvsaveriocrea.blogspot.it/ 
  
 
ROBERTO GAVA 
http://www.ilfattoquotidiano.it/blog/rgava/ 
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SOCIAL NETWORK: FACEBOOK 

Gruppo Nazionale Contro le Vaccinazioni di Massa Obbligatorie 
7.298 membri; non è necessario iscriversi per leggerne i contenuti. 
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Lo stato attuale della controinformazione sul web  

https://www.facebook.com/groups/242515865581/
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TECNICHE DI GUERRIGLIA COMUNICATIVA CONTRO LE VACCINAZIONI 
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Bufale e leggende 
metropolitane 

Argomentazioni  
a carattere  

pseudo-scientifico 
 

Materiali 
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TECNICHE DI GUERRIGLIA COMUNICATIVA CONTRO LE VACCINAZIONI 

Materiali 
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Argomentazioni  
a carattere  

pseudo-scientifico 
 

• I vaccini causano l’autismo. 
• I vaccini causano l’ADHD. 
• I vaccini causano la morte in culla. 
• I vaccini sono causa di SLA e/o sclerosi 

multipla. 
• Il vaccino contro l’influenza causa la 

sindrome di Guillain Barré. 
• I vaccini causano l’encefalite. 
• I vaccini sono inefficaci e pericolosi. 
• Le malattie infettive sono sparite per il 

semplice miglioramento delle condizioni 
igieniche. 

• I vaccini sono più pericolosi delle 
malattie per cui dovrebbero proteggere. 

• I vaccini sovraccaricano e indeboliscono i 
sistema immunitario. 

• Le malattie controllate dalle vaccinazioni 
vengono rimpiazzate da altre. 

• I vaccini dovrebbero essere 
somministrati solo dopo una 
valutazione genetica. 

• Gli operatori sanitari non si 
vaccinano ed alcuni si oppongono 
alle vaccinazioni. 

• L'immunità di gregge non esiste. 
• I vaccini contengono mercurio che 

è tossico. 
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TECNICHE DI GUERRIGLIA COMUNICATIVA CONTRO LE VACCINAZIONI 

Materiali 
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Bufale e leggende 
metropolitane 

• I vaccini fanno venire il cancro. 
• Sono migliaia le malattie indotte dai vaccini. 
• Le malattie sono inventate da “BIG PHARMA” per vendere i vaccini. 
• Con i  vaccini ci iniettano microspie che ci controllano. 
• È meglio prendere la malattia naturale piuttosto che vaccinarsi. 
• I vaccini sono armi di distruzione di massa. 
• Mostruosità come la vaccinazione non sono fondate sulla scienza ma sul 

denaro. I vaccini servono a generare e mantenere il mercato dei malati, 
tanto caro a BIG PHARMA.  

• I germi non sono la causa delle malattie. 
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TECNICHE DI GUERRIGLIA COMUNICATIVA CONTRO LE VACCINAZIONI 

Metodi 
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• Brevi filmati e spot. 
• Serate anche a pagamento. 
• Libri con le stesse caratteristiche e layout (Bartolozzi). 
• Associazionismo capillare nel territorio. 
• Forum. 

Vaccini e malattie.mp4
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TESI CONTRO LE VACCINAZIONI 
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Tesi: il vaccino MPR può causare 
infiammazione intestinale con aumento 
di permeabilità della barriera intestinale, 
il passaggio in circolo di sostanze tossiche 
per l'encefalo e il conseguente sviluppo 
di autismo.  
Riportati 12 casi di bambini. 

Vaccini e autismo 
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TESI CONTRO LE VACCINAZIONI 
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Nessuno degli oltre 25 studi condotti 
negli ultimi 15 anni ha confermato 

l’esistenza di una relazione causale tra 
vaccino MPR e autismo! 

Un’inchiesta pubblicata sul BMJ  
dimostra che l’articolo di Wakefield  

è fraudolento e smaschera il conflitto 
di interessi di Wakefield. 

Brian Deer 

Vaccini e autismo 
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TESI CONTRO LE VACCINAZIONI 
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Una truffa colossale 

Vaccini e autismo 
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Completed Primary Courses at Two Years of Age for MMR (England) 
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65% 

70% 

75% 

80% 

85% 

90% 

95% 

Dati estrapola ti da http://www.hpa.org.uk/web/HPAweb&HPAwebStandard/HPAweb_C/1195733819251 
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NOTIFICHE PER PAROTITE E CASI CONFERMATI  
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Fonte: Gupta RK, Best J, MacMahon E. Mumps and the UK epidemic 2005. BMJ. 2005 

Dati 1995-2004 per quadrimestre 
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NUOVA EPIDEMIA DI MORBILLO IN REGNO UNITO 
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• 1170 casi notificati. 
• Attivazione di una campagna di catch-up  

(prevista la somministrazione di più di un milione di dosi fuori schedula vaccinale). 

Tassi notificati di morbillo (casi per milione) per Paese; marzo 2012-febbraio 2013 (fonte: ECDC). 
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La SItI - Società Italiana d’Igiene Medicina Preventiva e 
Sanità Pubblica - ritiene fondamentale supportare un 

progetto che prevede l'individuazione di obiettivi chiari e 
diretti, la definizione di strategie idonee e persuasive, 

l’approntamento di strumenti coerenti e funzionali 
per contrastare i miti, le leggende  

e la disinformazione imperanti sul web. 
Questo progetto si chiama… 
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OBIETTIVI 

 Evidenziare l’importanza  
delle vaccinazioni ed esporne la validità. 

 Contrastare apertamente la disinformazione diffusa 
sul web con dati e richiami di carattere scientifico. 

 Denunciare e smascherare l’incompetenza dei siti 
web di specifico orientamento anti-vaccinale 
presenti su internet. 

 Sostenere gli operatori sanitari nel dialogo con la 
popolazione. 

 Sensibilizzare le agenzie di comunicazione e gli 
organi di informazione su una corretta divulgazione 
scientifica. 
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STRATEGIE 

La disinformazione si può  
contrastare solo con la validità  
di una informazione…  

 coerente, 
 approfondita, 
 verificabile, 
 comprensibile, 
 convincente, 
 indipendente. 
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STRUMENTI 

Gli strumenti che si ritengono  
indispensabili per raggiungere gli obiettivi prefissati, 
secondo le strategie considerate, sono: 
 Presentazioni multimediali didattico-informative. 
 Videofilmati studiati per indirizzare verso una corretta 

informazione. 
 Supporti informativi (opuscoli, pieghevoli, locandine…) 

coordinati e coerenti. 
 Approfondimenti scientifici mirati a contraddire la 

disinformazione sul web. 
 Portale internet per fornire una corretta informazione 

sulle vaccinazioni, sulla loro validità e dove contrastare 
l’attuale disinformazione diffusa sul web. 
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www.vaccinarsi.org 

http://www.vaccinarsi.org/
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PROTEGGERE LA SALUTE DI TUTTI 
DALLA DISINFORMAZIONE DI POCHI 


